PISANA PRIPRAVA
PBL PROJEKT
Tema:  Kako brza moda utječe na mlade? Ili Previše odjeće u našim ormarima
            Trajanje projekta: 2-4 tjedna (ovisno o satnici i opsegu istraživanja)
Predmeti: (moguća korelacija) Hrvatski jezik, Psihologija, Etika, Politika i gospodarstvo,  
                  Geografija, Informatika, Likovna umjetnost, Engleski i Njemački jezik
Broj učenika: rad u skupinama (3 do 5 učenika)
Ishodi (učenik će moći):
- istražiti pojam brze mode i identificirati ključne značajke industrije brze mode
 - analizirati posljedice brze mode na mlade (psihološke, društvene, ekološke, ekonomske)
. koristiti strategije kritičkog mišljenje i evaluacije izvora
- razvijati digitalne kompetencije kroz izradu prezentacija, videa, reelsa, TikToka
- sudjelovati u timskom radu i preuzeti odgovornost za svoju ulogu u projektu
- oblikovati rješenja ili prijedloge koji potiču održivo ponašanje mladih
Koraci (učenici će):
1. prikupiti podatke iz različitih izvora (ankete, članci, dokumentarni filmovi, intervjui)
2. izraditi istraživački izvještaj o utjecaju brze mode
3. identificirati vlastite potrošačke navike (anketa, intervjui)
4. osmisliti ipredstaviti rješenje (kampanja, edukativni video, predavanje s prezentacijom, 
    kazališna predstava- po skupinama različito)
Potrebni materijali
internet, mobilni uređaji, računala
papir i pribor za bilješke, bojice i flomasteri
digitalni alati; Canva, Google Forms (ankete), PowerPoint/Prezi, iMovie/CapCut (montaža)
tekstovi, članci i videomaterijali o brzoj modi
Faze projekta
1. Uvod- aktivacija predznanja, uvodni razgovor (1 školski sat)
motivacija: video o brzoj modi
Pitanja: Što vas motivira na kupnju odjeće?
              Koliko često kupujete novu odjeću?
              Znate li gdje se proizvodi odjeća koju kupujete?
              Koliko dugo nosite odjevne predmete? 
              Što radite s njima kad ih više ne želite nositi?          
formiranje skupina i podjela zadataka (istraživač, analitičar, dizajner, planer, prezentator)
2. Istraživanje (2-4 školska sata)
Učenici istražuju: a) što je brza moda, koje marke i brendovi joj pripadaju, kako oglašavanje i        
                                trendovi utječu na mlade
                              b) utjecaj brze mode na okoliš: otpad, mikroplastika, potrošnja vode
                              c) utjecaj brze mode na radnike: uvjeti rada, plaće
                              d) utjecaj brze mode na psihologiju mladih i njihovo samopuzdanje
                              utjecaj brze mode na ekonomiju: jeftina kupnja, brza zamjena
Metode istraživanja: anketa među učenicima
                                     pregled znanstvenih i popularnih izvora
                                     intervju s lokalnim prodavačem, stručnjakom za marketing, dizajnerom
                                    gledanje dokumentarnih filmova, na primjer The True Cost
uloga učitelja: mentorira, prati, daje izvore
3. Obrada podataka i izrada rješenja
učenici izrađuju video, spremaju kampanju Kupuj pametnije, pripremaju kazališnu 
predstavu, prave istraživački izvještaj s grafikonimai analizom ankete, prave modnu reviju s 
razmjenom odjeće, poklanjanje, redizajniraju odjeću i prave izložbu
uloga učitelja: koordinira, obilazi skupine, daje povratne informacije, potiče planiranje i 
provjerava napredak, pomaže u organizaciji događaja
4. Prezentacija (1-2 školska sata)
Svaka skupina predstavlja svoj rad. Učenici ostalih skupina postavljaju pitanja, slijedi 
razgovor.
5. Refleksija i evaluacija
Razgovor o tome što su naučili, hoće li i kako promijeniti svoje potrošačke navike, što je bilo 
teško u projektu, kako je bilo surađivati u timu, misle li da su promišljali o nečem bitnom i 
zašto to misle
alati za refleksiju: izlazne kartice, anonimna anketa, pisani osvrt, razgovor
Kriteriji vrednovanja:
1. točnost i raznovrsnost podataka
2. raznovrsnost i povezanost podataka
3. kreativnost rješenja, inovativnost i jasnoća poruke
4. digitalne vještine
5. timski rad- ocjena raspodjele zadataka, je li bila ravnomjerna
6. jasnoća i vještina prezentacije
